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RED DE MERCADOS DE BARCELONA

Adaptarse a los consumidores

a red de mercados de la Ciudad
|_Conda| funciona a través del

Instituto Municipal de Mercados
de Barcelona (IMMB). Fue creado en
1991 por el Ayuntamiento de la Ciu-
dad y su Consejo de Administracion
esta formado por representantes de
comerciantes, partidos politicos y del
propio Ayuntamiento. Es un organis-
mo autdonomo para la gestion y ad-
ministracion directa de los mercados
municipales y esta bajo la tutela del
Ayuntamiento de Barcelona respecto
a ordenanzas, nombramiento de car-
gos, aprobacion de grandes obras y
creacion y supresion de mercados.
La actuacion del IMMB se focaliza en
tres campos: mejorar infraestructu-
ras y servicios; actualizar e incorporar
politicas de promocion comercial vy,
finalmente, adaptar los mercados a
Su entorno.
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Delbemos
entender

las nuevas
tendencias
de consumo
y atender las
demandas
del publico

El sector de la pesca juega un papel
importante, aunque minoritario, en
Cataluha. La pesca es una activi-
dad tradicional en el pais y los bar-
cos contindan zarpando cada ma-
drugada y cada noche, retornando
al puerto para vender el pescado
que han capturado. En estos mo-
mentos, el recorte de dias de pes-
ca y las varias vedas que impone
la Comunidad Europea perjudican
a un sector de alta calidad en el
producto ofertado. Es incompren-
sible que una pesca artesanal de
alto valor gastronémico y propia de
una zona con larga tradicion en la
sostenibilidad sea tratada tan injus-
tamente. Pese a todo, el pescado y
marisco fresco estan a disposicion
de los consumidores en el mismo
dia de su captura a través de nues-
tra excelente red de pescaderias,



contribuyendo a la sostenibilidad del
mar y Sus recursos.

La pesca y la acuicultura de Catalun-
ya cuentan con una treintena de puer-
tos pesqueros (confraries) y una flota
de 577 embarcaciones censadas en
2021. En dicho afo se comercializa-
ron un total aproximado de 18.890T
procedentes de la flota pesquera con
base en Catalunya. En 2021, el Mer-
cado Central del Pescado de Merca-
barna, comercializd 67.527T de pro-
ducto, con un incremento del 12,4%
respecto al ano anterior. Aqui se pue-
de ver el diferencial que existe entre el
pescado autéctono y el resto.

El producto fresco aumentd en volu-
men comercializado un 15,1%, en tan-
to que el pescado de cultivo supone el
36% del total vendido. Los productos
frescos mas vendidos fueron salmon,
mejillones, rape, boquerdn y merluza.
Respecto al producto congelado, en
2021 se comercializaron 8.020T, lo
que supuso un descenso del 4,2% en
ventas en relacion con el anterior ejer-
cicio. Las ventas de producto conge-
lado suponen el 12% del total del Mer-
cado. Los productos congelados mas
comercializados son calamar, gamba
langostinera, sepia y gamba roja.

El producto nacional representa el
53% del total comercializado en el
Mercado, teniendo sus principales ori-
genes en Galicia, el sur de Espanay la
cornisa cantabrica. El de importacion,
que representa el 47% de la comercia-
lizacion, procede de Noruega, Francia
y Gran Bretana.

La comercializacion de pescado en
Barcelona tiene lugar en el Mercado
Central del Pescado. Inaugurado en
Mercabarna en 1983, en su recinto,
que ocupa unos 24.000 m2, trabajan
diversas empresas mayoristas en di-

El futuro de
la venta de
pescado
es una
proyeccion
hacia cambios
Importantes
en logistica,
horarios y
producto
elaborado

ferentes puntos de venta, equipadas
con salas de manipulacion y de espa-
cios térmicamente adaptados para la
comercializacion de congelados y en
la Zona de Actividades Complemen-
tarias (ZAC) de Mercabarna, donde se
sitlan empresas del sector que desa-
rrollan actividades complementarias
alrededor del Mercado Central como
manipulacion, envasado y distribu-
cion de todo tipo de pescado y maris-
CO, Viveros y cocederos de marisco,
exportadores, centrales de compra
de grandes cadenas de distribucion
alimentaria y proveedores del sector
de la restauracion.

El futuro de la venta de pescado es
sin duda una proyeccion hacia cam-
bios importantes en logistica, horarios
y producto elaborado. Los cambios
en la sociedad son ya evidentes. Los
nuevos usos del tiempo marcan prio-
ridades que anos atras eran diferen-
tes. Cada vez tendemos mas a la “co-
modidad”, lo que se traduce en pasar
menos tiempo en la cocina y en hacer
la compra.

Debemos, por tanto, procurar enten-
der las nuevas tendencias de consu-
mo y atender a nuestro publico con
aquello que nos demanda, como
siempre hemos hecho.

ALEJANDRO GONI | FEBRER
PRESIDENTE PIMECOMERG
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